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Introducee

Motivarea alegerii
temel

(Oi OUOGEUDAEUI EwxUUIDOOEBwHEwDDOHUHULEOOWIOY OOUNDEWEEET Ol UEU¢ wE wU
H-EUwx UVWEOx Ul OUEWEUUXxUEwWx UOET UUOUPWET wEUI EUDI 6 wuDEGOEUQEDODONOOWE
EIl YDOI WEPOWET wé¢ OwET wOEPwWOI ET UEUw! DPwlUUPOWET UPT 61 UUOUBMB w" EQEUOEL
i E4al Ol wé OWEEU]I wUxOOUEODI PUEUI Ewi PwYPUI AEwWET wi Bx Ul UDPT wOUOOwWI Ui OL

xUEODEPUEU¢ OWEUEOEDOT wi D whmMbEIES ubuEEOUE S UEEUDD! UUDELEICE Ul B a0cbul B wER Tud1 U D
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procesarea imaginii.

Fiecare capitol dezbate o anumit Ui O¢ Owx UPOEDx DD w1 DwUi | OPEPOWEUVUEOEUT wEl wi B Ox Ol u
EOOPAEUT wé OWEOOIID O U U wepddin ke i El I O WibAWl wEuERudidStidnbtane D Owl OOE OP |
n primele capitole vom explora principiile 1i elementele designului grafic, capitolele urm ctoare dezvolt¢ tehnici

eseniale de lucru cu Photoshop sau lllustrator, restul lucr ¢rii axandu-se pe arii specifice ale designuluiii prelucr ¢rii de

imagine cum ar fi designul de afii, designul corporatist, designul de revist ¢, designul de ambalaj.
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Capitolull

Introducere in designul
grafic

Tn 1922 William A. Dwiggins folose Ite pentru prima dat ¢
termenul Glesign grafie pentru a descrie disciplina
comuniccrii vizuale ce va cunoalte o dezvoltare deosebit;
fnaniiurmgtori. © OWE E1 E wtubted® Gdilbrgdand)

din Germania creeau afil e Tndr ¢znelé folosind tehnicile

colajului de imagine 1i tipografiei. In zilele noastre, dupg 80
de ani, designul grafic arat¢ mai bine ca niciodatg.

iMac iSub
Aflat intr-o continu¢ schimbare, acest domeniu a cunoscut o ade\grat¢ revolu I din
punctul de vedere al produc l¥i Tn ultimii 20 de ani datorit ¢ aparildei PC-urilor.

S-a schimbat designul in toatc aceast perioad¢? Rgspunsul la aceast intrebare esteCilap

1i Gue. Cu toate o¢ au apgrut noi instrumente, tendin 1&, arii de activitate, principiile de

bazg ale artei sunt in continuare indispensabile crealiei publicitare. Tn acest capitol vom
dezbate principii de ba & @le designului grafic, rolul imaginii, culorii, elementelor

tipografice 11 al compoziliei.

G4 Cube
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Ce este designul grafic

Designul graficeste EUOEDEUWET wEl Ol wOE b uBdAEI U GQu G80uD wi BB wl &G 1upiod EEEEEG Twwur PwUl EO
EUEUc wi ExUUOWEcwWETI UPT O1 U0UOwx OEUT WEOOUOPEEWxOYI 1 UPwé¢ OUUI T Pwi ¢ Ug
EOOUOPEEUI dw" OOUOPEEUI EwYDPADUEO¢ wi UOIT wUIEL @ind (DAWEIDQuL QED =@ Wl BOYDE
Exl Ol Ea¢c wOEwWET UPT Ol VwET UEUDPDOEwWDPOI OUOENDPEWET wOUI EUDPT WEOOUOPEEL
transpune mesajul respectivintr-U OwOOE wWOUEOOE U wI PWEODWW* EOV UV &E HiluE UE tux OODEQU A1 6 w
DOi OUOGEINDI PwEPOwWaDOl Ol wOOEUUUI OWEET UOwxUOET UwbOUwl U0T wOUOUOwWUr 6L
xEI DODOT wUi YPUUI OOUWET wOOE OwUPOx OEwWOUT EOPAEUI wbi UEUT PE¢g wEwWD DI
EOOUUOUUPEUBOWOOBET 001 wi PwUcg wOI 1 Ul wUOOUWPDWEUT EUDYI lex1 OUUUWE wb C

Care sunt caracteristicile definitorii ale designul grafic? Designul este mai mult decat un simplu proces creativ.Vom

incepe prin a explora rolul designu lui Tn lumea afacerilor 1i Tn publicitate.

Procesul creativ

Designul este arareori un proces aleatoriu. Majoritatea activit ¢ ildr Tncep cu un obiectiv comercial bine definit. O firm ¢
sau agende publicitar ¢ este angajat de un client pentru a crea o reclamg. Designerii 11 managerul de proiect seintélnesc
cu clientul 1i colaboreazg cu acesta pentru a stabili scopul proiectului. Care este mesajulCare esteaudienla (targef)?
Rezumatul proiectului ( project brief va fi utilizat ulterior drept ghid in procesul de creali. in funclie de amploarea
proiectului , o echipg format¢ din designeri, fotografi, ilustratori, copywriteri, vor lucra impreun ¢ pentru a oferi o serie
de soluld grafice pentru client. Pe parcursul proiectului , feedback-ul clientului va ajuta e chipa s¢ nu se abat; de la

cerinlé.

Mesajul vizual

Designerii afirm ¢: Gmai putin , inseamnc mai O U Od@iéss is more AAceast; afirma lie se refer; la faptul c¢ economiain
expresia artisticg este o caracteristic esenial¢ a designului grafic. Designul tr ebuie sg comunice un mesajsimplu 1i de o
claritate maxim ¢, fgr¢ ambiguitate. Pentru aceastg este necesar ca fiecare elemergrafic s¢ fie valorificat la maxim

pentru a susline mesajul, orice alt element ce poate distrage ateria trebuie Tnlgturat.

.Ax 91 OE hiE MOEAT BAOD OO adeslyderiii AOAEA OEUOAI Ah
OOAAOEA Oa CaOAARADAODHIGABBDALOAAOCED
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Designerul petrece o mare parte din timpul s ¢u elimin and detalile nesemnificative, simplific &nd designul. Nu
intampl ¢tor, toate imaginile produselor din magazinele virtuale , paginile revistelor sau cataloage, suntprezentate pe un

fundal alb.
Comunicarea cu audienla

Un designer experimentat 1tie cum s¢ creeze mesaje caregfie inlélese de toat lumea dar Tn special de o anumitc parte

a publicului (publicul  lintg).
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Formeti culori

Forma

Cele mai bune forme sunt cele carepotfi x | UET x UUT wU1 OUOWEEUI wi UEkireP&eOW0E OV lwuUi wUi OE
xUDYDOI T PEUI »wlUO0wWUITUOEUI OwUDPOxO1 OwUPOI OUPETI dw EI UUI EwUUO0WI
EUI xO0UOT T DUOAOQWE x OPwUUOI E 4 gnta)udnbi®de ime: Getefulaty, Battézistep E OB Bdidd O wx O

EA4QEwOwWUUXx UET Euhgimesti UBIEDPBEHOBBEOuwU0] wOl E1 UEUWEEwWE Oxg UNDUI EwET UL
ET U] PEDB®UOUPOWEUOOODOEUG wi PuOUWEUEDPUUEUG S

Culoarea

Culoarea este ceamai important ¢ armg a designerului deoarece folosirea acesteia determirg un efect imediat, o emolie.

Culoarea determin¢ ambianla sau tonul general al unei lucrgri, diferen liind elementele ce compun respectiva lucrare.

Designerul cunoalte semnificalla univ ersalg a culorii. Atunci c &nd vedem culoarea verde, implicit ne g andim la

O¢hcUEUT » wUEUWOXxUOEUUIT widBBdY BDOIUEOWE WdNbaEtuiGkab ikt ds@rg calm,

purpuriul - luxul. Aceste calitg ilale culorii variaz ¢ de la o 1ar¢ la alta, de la un continent laaltul. CUOOE UIT Ewl UU0IT wi 000U
pentru a identifica 1i diferen lia organizald, partide, na ldonalit ¢ ilJDifer ite nuanlé& ale culorii ro1ii sunt asociate cu diverse

lucruri: steagul Chinei, logoul Coca Cola, partidul republican. * UOOEUIT Ewl UUT wUTl OEUBPY¢d w/ 1 UET x UPEw
El wWEUOOUDPOTI WEUWEEUT Ewi V0T WEUOEDEUCG 6 w" U Gelésubt Aéseu@ritrwaitledn) wx OUwET EOL
mesajul Ei U Ui E wCuh edelﬂnbrﬁiimyfbrlfagtdeatractivitate al rec()E Oi ()OU wD()U U 0 U E Oi wi b LuOED LuE o1 uo
OOOOEUOOPT PWUEUWEwWUOI DPWEUOOUPWEOODOEOUT wxOEWOWEBONOEDWEDDOD OEDE
EEOxEODI PuxUEOPEPUEUI OWEUOOEUI EWEOI EUc wET YPOT wOWEOOxODI OU¢ wE wx

Design de ambalaj reatat de studioul Supercing, Paris

oUDPPONI Ol WEEUI WUUEUWOEWEEAEW] Ul O0OOQBIUBLODOOU ®E O whickwldE IE QD qudUIOIOE O
areasupraomului. " 1 UET U¢ UDOT wi Pwl BRx1 UDI O Ol wi ¢ EVOE uBE WEE WAI QAOD EOE KD
DOl OUT 6T a4l wi PwU¢ wOOE EHIH B Qi Wil 1 Qual BUXFERIPEG QuEFAPAT EO0U (RO (pw U Q @P EP UE U E
pOI OUIxOPI DIEVOWOOUOUDPS W UUI 1T OOwUI wi R UE D Gparatél GeHedi thiplBithEuprg U U x UE WE E >
EExEEDUc NDOOYsinicda PET wi Pwdi VUO



PROCESAREA IMAGINILOR DIGITALE CU DESTIRIRUBLICITAR

EUUx UEWEEx EED U exIpED ubl BB aubE T uwd BpOEG 1100, EE OB DIVEIVE ElwwbrEDwe O& BiIDE eux

%Dl EEUTI WEUOOGEUT wEUIT wi i1 EOIT wx U OG®N BEEED unExEWUGuEE 80G uFo B0l G ELLE (d ¢u@duddui R
Cele maiimportante dintre EET U0T wi i 1 EUI wUOUOUOWEUT EUTI EwUOOUWPOUAPPWEUwWxUDYDUI 1

Din punct de vedere al efectelor psihologice, cromatica culorilor se poate caracteriza astfel:

EUOOEUI Ewl UU1 wEUWEUA UWOEDPWE E OE ¢ th EU 0iLE WulEla Wewx WO EBDI OB ¢ wilEDIE (E
culorile inchise au efectdepresiv, descurajant, negativ.
culorile prea vii sunt obositoare.

culorile deschise au efect stimulativ, vesel, pozitiv.

(OxUl UPEwl UUT UPEgwx] WwEEUT wOWEE U whdho.GUH EI0wEO OW0 By ®ED lwd i EulOE B BDIOuI
EPUxUOI Ul wi PWEOTT1 Ul WNOEPEDDOEUE WE wE ifidedibldd @O IODOE G40 uB OWWiU ¢ wEUEG
interes sau la dezgust. Culorile calde atrag mai mult decét cele reci. Asocierile dezarmonioase de culori potproduce o

PDOxUI UDT wWET wYPOOI OW¢ OwET Ul UPYPUEBUD Owb & U GE ERGEEWEEPRIEN QuEBEEDDIEY
EPI 1 UDPU¢ 8 w. wE UIOOEQW EGBEIVD aul FWEEU Owl UEEWET w0l Ox1 UEOUUg OwUOwUIl 60
(dur/moale).

.EUI UYEWDDOI wEl Ol wOEDwWI UT EYI OUI wi §000OUDDWO £ U Hasighl Grei® GED wEEDT @O
OUI EUPT wU¢ wiIBDO¢wUl EOEOWUUOU0wWUUOe UOEUIT Ol o

ROI {LEWDOOEUT WEEOEG OwbOUxDUg wY DY EEDEEDIN 6 Uud WHD QuEDAUE IDEDEE FID Wl EBUDE (
DI OEUI ETl wi V0T WEUOOEUVUUEQI DEUDWPHEE WE cwl VB E Wit BoGuABOMAIP BigFuEFOW E ¢ wU i
dragostei, a orgoliului,a EOUD O] POWEEUwWI PWEWET Ul UBYDPUcDDPOwWYDHOOI OUI Pwi DI

Orange-E1 EWOEPWEEOECc WEUOOEUI Owx OUIUBOEDOEIEIOEwEIOWAIDOI wix Wiim>xOud @
Ul 60UPOI B0wx O¢ E U U O whtE-thwddBDIOw BI0wE ) fud ®iodw @¢l¢ wx i wd¢ UUU¢ WET wx U

UOEP Dy WEW E VU WOEUOOwWx UOEUET WEUOOODPPWE OT Eudstacubared OO x UUOE UIT &
i OEUOUPOWET wUOET wUi OODI PEE D Bvarétieytda@E OODE¢ wE] wi OOUPI OwUx Ol

Galben-EUOOEUI WEEOE¢ Owl OPEI Ul E &¢ ubD«<BI 8IBJ QuiE cufEYe] A UA ¢ 1 O0d Eul QuES UBOEX
x Ol OPUUEDOI OwEl wEIOWI GEIOE udid i IwIBDOED OPEEQUYOB6 0wl O0UUWI E
prosperitate, puritate, veselie; pentru galben inchis -x UUEL Ol ¢
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Albastru - cea mai rece culoare, de 0 umD 04 DU E U1 wU OE E ¢ERuGEEQEREGE] AN GG OO U WEE OE|
EEI Ul OUPWEOI EUc¢ wUOE O EPMEEWORMDUW i wEED WWEWiul Eix@uwEED D1 wE UwE
UUxUET ENgwOUOUPEOOOUG Owx Ul UDOET wb U @ Galbéhe. BDahd dinpedie@d) U U WE wi ET B (
EOaOEI Ul OWEET Ul EWEUOEPEU¢ wbEI b b wibiblitae)fddiatbalidead G0 E 01 OWE OEE |

Violet -EUOOEU] whba-YOWEOL WEPHWET wE GEEUII UWIBUERUEG W0 B0 GRUEELT O wx UOY OE E ¢
El uwbOUEUDPUI EENPI QuBPOEUE DD DEDEODOEE ©wl Ewl U0T wUOTI OUDWEOT
POUUXxOUUBBEOcWPED O WET WEWPOUXxPUEWUI EO¢ 6

Maron-EOT UUT EwET wOUEOT 1 wEUwi UD uniatelihlitade] severiiate Fgcavitatd Edperdite ® O1 OU wE |
OET PUOUPWUG wUIT wEAEIOE) BAU 1 Quid Tl AdBEIE0 EOO0DP ATl Eac wi POOUOI PES

Negru - toate culorile produc un efect mai mare atunci cand sunt plasate x | w0 Owi OOE wOi T UUOWUDET wE &
intensitate. Negrul plasat pe un fond colorat E OE & O EJIGIUGIOUEDPUT OWEEUOUDPUcwxUUI UPPWEUO
¢OxUUMHODE OPUEUTI EWEUOOUDPPWEOOXx O O1 OUEUIT wE O Uibiditated Oa ¢ UOEUT 6 w4
2POEOOPEOWOI TUUOwWI UUIT WEUOEDE U WE BRI UERWEIGWOOEUUT Owll UOEUI ¢

Ab-tOEUT WEUOOUDO] OwET PEVUw!I DwET O candBunt pldsatd feludfond &id. RlaSat E D O wU O O E ¢
0401l cwEOUI WEUOOUEOQODOBOOWEOOYDODI OUEUI ws Owl EET WEEwWx OUUOE]

modestia, timiditatea, pacea, calmul.

Gri-EUT WOWEENDPUOI wEOOx1T OUEUOEUIT O ulEIOE®Iui 2 DUOEWO®UET wld Tl wdud ubEibG EEL
gravitatea, austeritatea, disperarea.
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x Ul 1 T WOWEDEEUOUUOUDSG

_ Cercul culorilor (color wheel) este folosit pentru a armoniza dbsaumai multe culori. (culori diametral opuse)
Inimagine, peste cercul culorilor sunt pdmnate icoanele aplicéilor Adobe din suita CS30 | nOAAAT b
aplicaliilor Adobe



